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NETZWERK
ERFOLGREICHES
OBERSTDORF

wie?

mit welchem Bud

¥
="
Vernetztes
Erlebnisangebot e N
= e s et
Nordisches Zentrum ; rg Al ~ o e e

im Kurpark (ganzishrig)

" SKIFAHREN AM MORGEN
BIKEN AM NACHMITTAG
89¢€
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Hiiter des Natur- &
Lebensraums

Naturfreundliche
Fortbewegung

Stérkung des
Erhalt & Pflege Vereinslebens
der Kulturlandschaft .

Sicherer & bezahlbarer
Wohnraum

mbe Oberstdorfschwur ; \ : Gomelpdegeter 2903k,
'_", o s . '
‘ i Jetzt an die Klima-Zukunft
i : = denken und dadurch
Vorsprung schaffen

e I - Symbolkraft der
= l - Oberstdorfer Berge

7 i
Ilw)lﬁ istohne hswwmnﬂ und ahne Tourismus ist in Gharslﬂnﬂ alles nichts. et &- \\‘
| Wie wolien gemeinsam Lebenswolten schaffen fiir Oberstdorfer und Oberstdorf Lisbhat \(\\\1\‘\\ ‘\ \L\w AS o NA\ ]

o griine Natur
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' .5 |/“ W4
Bergwacht macht alle
Fit fiir die Berge

i Tourismus als Partner der
(Seminare fur Bergsporteriabisse, weni, n'l'r( und Skiunfalle)

Kulturlandschaft

Bergerlebnisse sexy inszenieren
=nicht nur fiir Monika und Hans g

Das Wanderangebot
ETTERSTEIGE B in Oberstdorf jst ein
f s A ’

f

(Artenvielfatt, Fiuna&FluraJZlgart'g sﬂJ ‘

, J(urze ’l(’que Laﬁnende Ziele
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Biken 365 Tage .. Xoleeiien IS SRR  Professionslies

bieten) ; Bike-Angebot

Deutschlands groBte “alle Wege furen nach Oberstdorl
adregion ”von Alpe zu A[pe“ -alle Wege starten in Oberstdorf

= s

-griin-blau-rot- schwarz

OBERSTDORF

DER BESTE URLAUBSORT
ZUM BIKEN

Potential Biken
fiir Nebensaison

Biken st cht

, Blke-Vartalh, Bk Training, Wart und Madall
1 Radfatien [stuwie Ying urd Yang —an 365 Tagen im Iahr.
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a1 WIS VO OB RUNGeN; Gasten in 6ot GEsaniten Disnstaitungsketie is ein Untemenmen o

2 Klimazonen
(Hoch- und Mittelgebirgsklima)

Schon- /Reizklima

Gesundheit 365 Tage

Mit allen Sinnen

GESUNDHEIT
G2

LASST ggg
DER MKO
MENSCHEN [

RPER & Gy

:
LANGER LEBEN =

Das Oberstdorfer Angebot aus
Bewegung, Bergluft und Therme

1“ wirkt wie ein Jungbrunnen
2P 4

s utiz027
vse GESUND & FIT
man nach Anreise

einen Istzustand EXKLUSIV UND NUR FUR 0BERSTOORF-URLAUBER

seiner Vitalwerte HIER BRINGT SIE
erhiilt. Die gleichen  SKISPRUNG-WELTMEISTER
Wertewerdennach | |JCA VARENKO AUF EINEN
LREGISTRIEREN | 2 e wone becm igungdes  NEUEN SPORTLICHEN LEVEL
::::‘"[ TH Meditec Shop.  winfach von zu Hauge entnenmen | | Urlaubes gemessen S

und der Gast hat die
Verbesserung seines
Gesundheitszu-
standes schwarz auf

Kurort aus Tradition
3. PROBE VEIIENDEN i (seit 1937)

v sorien S ar Anchyse | D PROGRAMM rﬂmnrm: UND. lhmucm: FITNESS.

m—
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Alle Loipen sinc an gen Koperk v e Markrlats

angeschiossen im Kurpert st das gide Nordische |
Zentrum Europas. Tausence Uriachegdete fatven 4
kv und pessh Nosisch, des Dot wrdi
Sommer fisr Biker

Nordisches Zentrum
im Kurpark (ganzjahrig)

i =

SKIFAHREN AM MORGEN
BIKEN AM NACHMITTAG
D0

$BERSTDORF

ALLGAUER ALREN

skifahren & Wandern
Skifahren & Biken
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OBERSTDO

BEST SKIKIl
EXPERIENCI
THE ALPS

Y-

3 Vernetztes
Erlebnisangebot

Oberstdorf ist mehr als ein Ort zum Skifahren - Oberstdorf ist eir
durchdachtes, vernetztes Erlebnisangebot, bei dem alle Beteiligte
zusammenarbeiten, um dem Gast den perfekten Winterurlaub zu ermdg
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ENTREPRENEU}

Sport-GroB-Events / b o
als Chance
fir erfolgreichen Tourismus GESUND & Fit

Eca, «xY ‘
EXKLUSIV UND NuR FUR OBEHSTDOIIFI.IILALI!EI o 4
——= IR OBERSTDORF-URLAUBER SCO, TO, Hotel: j i
IER RINGT SIE , TO, S und Bergbahnen rufen jedes Jahr ein p,

artnerland aus
und laden Kollegen, Netzwerke,
Minister und und und... nach Oberstdorf

(ein Land aus der Skis il
SKISPRUNG. Prungfamilie)
Luca VA#EGNY(JEH&EEIEEP? Presse, Politiker aller Ebenen,
NEUEN SPORTLICHEN LEVEL ein. ,Das Schwedenjahr«
e
ar

internationale Gaste
= weniger Verkehr

Gutes Verhiltnis Sport
2 ag s ‘ _ ; und Wegeunterhalt

‘” ,u_' 411} f Sport-Events
il __ bringen internationale X
Gaste

% des Marketingbudgets aller am
Tourismus Beteiligten gehen in
Internationale Markte, es gibt kein Marketing
mehr im Umkreis von 300 Km

SCO hat

Tourismus Oberstdorf
hat Sportabteilung
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Kunst, Kultur
radition 365 Ta

SPIEL
7 | s es

Zeit fiir Kunst

Zusammenarbeit
Natur- und Kulturraum

Kori-zerte
Musiksommer
ru jeder Jahreszeit

Regionalvermarktung
(Landwirtschaft & Tourismus)

(Transparenz und Vertrauen
in die regionalen Produkte)

g
leben -

Einzigartige
Kunstrdume

Starkes Netzwerk
Kulinarik
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NETZWERK
ERFOLGREICHES
OBERSTDORF

Wir suchen einen

UMSETZUNGS-
MANAGER

(m/wy/d)

o X
federise
—rsan Gk

UNGSNETZWERK
| —

WaLseRESY LRI
OBERSTDORF  TAL™ "' Berghahnen

Umemehmef_
LUCT T
Umsetzung -
wer?
wie?

mit welchem Budget?
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ERHALTEN & ERLEBEN

Gassenkihe,
Landwirtschaft,
Tradition erleben,
regionaler
Genussmarkt

historisch, traditionell
Eigentimergepragt

GASTFREUND-
=% SCHAFT AUF
-« NEUEM NIVEAU

echt, regional
alpine Genusskultur

kleinstrukturiert
vielfaltig
Boutiquestil




WIE ES IST
UND WIE SIE SEIN KONNTE
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ERHALTEN & ERLEBEN

Undonn,”

als
Kernkompetenz

DIE PREMIUM
WANDER
DESTINATION

Rollen, Skaten, Scooter, Bike
auf ausgewiesenen Wegen



wisene Nt

WIE SCHON SIE IST...

...DAS WISSEN WIR ALLE, ABER WIE
KONNEN WIR SIE BEWUSST NOCH

ERLEBBARER MACHEN?

B e -
&) . .

' F -
4
Tremalzo Garda KJIL-T::ul & b i <8 >4
33 -
" - -

! .

Bocea dei Fortinl-Tour




Wassererlebnispfad ,Stillach-Lido" — Natur, Spiel und Genuss vereint
Im breit auslaufenden Flussbett der Stillach, am Lido, entsteht ein lebendiger Wassererlebnispfad,
der die alpine Landschaft mit spielerischem Lernen und Naturgenuss verbindet. Inmitten der

beeindruckenden Bergkulisse |4dt der naturnah gestaltete Bereich Familien, Wanderer und

2035 Erholungssuchende zum Verweilen ein. Kinder balancieren uUber Trittsteine und entdecken

O@ D@ interaktive Wasserspiele wie kleine Holzrinnen, Wasserrdder und Schleusen. Alles ist aus

36%‘ Naturmaterialien gebaut, harmonisch eingebettet in die Flusslandschaft. Eine flache Holzbricke
verbindet die Uferseiten und eréffnet neue Perspektiven auf die Wasserwelt.

L

Vielfaltiges Leben an unseren
Gebirgsflissen — FlUr ein
respektvolles Miteinander
von Mensch und Natur

Am Ufer laden Uberdachte
Brotzeitplatze mit Holztischen zum
Geniellen ein — ideal fur ein Picknick

mit regionalen Spezialitidten. Der Pfad
ist mit informativen Tafeln zu Flora,

Fauna und dem Wasserlauf
ausgestattet. So wird das Spiel zur
Lernerfahrung und das Innehalten zur
bewussten Begegnung mit der Natur.

¥ .5
Ein FloB von Ufer zu Ufer l4sst Entdeckerherzen
hther schlagen.



GESUNDHEIT
AUF

VIER SAULEN

Heilklima 2035

Heilklima Préavention
erleben & anwenden & Gesundheitsbildung

4 fia

Digitale Réume fiir Regeneration
Gesundheitsservices & mentale Gesundheit




I. Heilklima erleben & anwenden
= Digitaler Heilklima-Wegweiser: Eine App zeigt
individuell geeignete Routen (nach Belastbarkeit, Ziel:
Herz/Kreislauf, Atemwege, mentale Regeneration).

moderierte Bewegung).

2035 « Klimatherapeutische Kompetenzzentren: Ausbau
O@ O@ e der Dbestehenden Angebote mit =zertifizierten
e@ ure AN Therapeut:iinnen (Atemtherapie, Gehen im Reizklima,

« Thematische Heilklima-Wanderwege: z.B. ,Stille &

Fokus®, ,Atmen & Weite®, ,Herz & Kreislauf’, mit

“Hier kann ich wieder ' Ruheinseln und Meditationsplatzen.
durchatmen” : .

2. Pravention & Gesundheitsbildung

» Arztliche Pravention und Begleitung

3. Digitale Gesundheitsservices

* Heilklima-Akademie Oberstdorf: Vortrage,

Kurse & Retreats Zu Erndhrung,
Stressbewiltigung, Waldbaden, Fasten,
Schlafhygiene, etc.

» Personalisierter Klima-Coach (App &
Wearable-Anbindung). Bewegungsempfehl-
ungen in Echtzeit, Vitalwerte-Tracking, Tipps

s Cosundkeitctorion G Eamilior: & far Atemibungen, Belastungssteuerung.

Generationen: Programme mit Experten,
Bewegungsangeboten, gemeinsamer
Erndhrung & Naturpidagogik.

* Online-Kurangebote fiir
Besucher zur Nachbe-
treuung (z.B. Nach dem
Aufenthalt).

« Telemedizin im Heilklima:
Angebote zur digitalen
Konsultation wahrend
Gesundheitsurlaubs.

4. Raume fur Regeneration & mentale Gesundheit

= Orte der Ruhe” im Ort und der Natur: Klanginseln,
Heilklima-Logen mit Aussicht, stille Parks.

» Kurpark der Zukunft: mit sensorisch erfahrbaren

VORTRAGE - KURSE & RETREATS

STARRUNG - STRESSIEWALTIGUNG Stationen (Atem, Klang, Duft, BarfuB3),

WALDBADEN - FASTEN - SCHLAFH YGIFNE

Aufenthaltsqualitat.

= Mindful Retreats & Mentale Auszeiten:
Meditationswochen, Waldbaden, Achtsamkeits-
wanderungen.



Uhiton

ERHALTEN & ERLEBEN

i

(f‘/)@&uﬁ/wi['

Nachwuchs,
Stutzpunkt, Weltcups,

4-Schanzen Tournee

WINTER =
WELTOFFEN,
WEITSICHTIG,
WERTVOLL

Ski-Nordische Kompetenz

naturvertraglich, stolz, vielfaltig



WIE SCHON ER IST...
...DAS WISSEN WIR ALLE, ABER WIE
KONNEN WIR IHN BEWUSST NOCH
ERLEBBARER MACHEN?




CMhersttorf
Deop D

+WENN DER SCHNEE AUSBLEIBT,
KOMMT DAS LICHT ZUR GELTUNG."

Elemente:

» Raureif-Spazierginge am Morgen: Wege mit glitzernden Grisern
und gefrorenen Blattern, still und meditativ.

*» Sonnenplateaus mit Liegen: Warmende Wintersonne, Blick auf klare
Gipfel, vielleicht ein Punsch in der Hand.

* Winterpicknick-Platze mit Decken, Thermoskannen und regionalem
Gebick.

« Waldbaden & Achtsamkeit im Winterwald: AtemUbungen, gefiihrte
Stille-Spaziergange.

* Licht & Luft Stationen: z.B. mit Infrarotbanken, Atemstationen oder
Duftmodulen mit atherischen Olen.



> T
o%dm ) e ; i yw
attraktive {
Arbeitsplatze in allen : , Jugendtreff,
ERHAELEH L E RN Bereichen, ; = < bA Jugendarbeit,
Wohnraum und — ' / Ausbildungsplatze

Existenzen sichern

pp— ¥ "?‘?.'.,‘, A
P ‘,,5 - ! ‘E,-ﬁ W Viele kleine Vermieter & Landwirte

Eine grobBe Einheit

Das Genossenschaftswesen ist ein

e 51 M - - Stlck Zukunft far Oberstdorf. Was
\ NGRS A ﬁ T,g___:""-'f S o Y S haben Gemeinschaftssinn und

. Sk B ,.:\ . Solidaritit mit Landwirtwirtschaft,
WS “q:-z J i neudenken, Tourismus und Fortschritt zu tun?
HEx! A‘\R leichter leben, Lernen wir von unseren den

gemeinsam (tiber)leben Sudtiroler Winzern dazu!

Bewusst lenken, =

Vor‘denken, mitdenken . . = e ru -.Sr_:_-:_.UNﬂP-iRKI.'n'G -
: i Starken ausbauen,

.,,5 Ressourcen nutzen,
Synergien schaffen



In zehn Jahren ist Oberstdorf nicht nur relevant

Oberstdorf ist ein Vorbild.
Und ein Gegenpol.

FUr Qualitat ohne “Glamour”, Natur ohne Zwang
Gemeinschaft ohne Klunstlichkeit.

Ein Ort, der mit der Zeit geht,
ohne sich zu verbiegen.

Ein Ort der Auszeit.
Ein Ort der Heimat.

Ein Ort, der zuruckgibt, was vielen fehlt:
Ruhe. Verbundenheit. Echtheit.
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Kontr. Tagestourismus
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QUALITAT
OLEICHSTELLUNG

ERHOLUNG
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w | Macaheen

[ Klnttnrs

Intator Bevgwild
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Ansintung KWT [ 0T
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Hatrrabe Wanderwig |l
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Berg- u. Sport-/

Atirakdive Full gangarzsng
Wartigns Ervchainunganig
Werbalaehan

* Nabar
» Thurme ( Weines
= Natur-Baen

= Snun, Moar, Fisse
* Moarhad Gbersidasi

* Wneipe-Ertehniszontmm
* Wuron
» inkiusion

Brednnapart
* Mpin, LL. Winkeresndeon, Ehitowr
Behnnarchubwanders 4

Morgis-Day, Alpe-tay
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EINFACH
OBERSIDORF
aber
ROFESIONEL

IMMER IM
RYTHMUS DER
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Handelsblatt &5 |

AUSGABE: MAI 2029

DORF SCHLAGT STADT

Ausbildungscampus in Oberstdorf 16st Fachkriftemangel in
Hortel, Handwerk und Gesundheit

Wasandaswonochgephntwidistin Obcrstdort
berits umgusetz— chank schndllerlntscheidungen
derlokalpoliik In cngerZusammenarbaimic
Betrichen und Bildungscinichtungen entstand in
kurzerZciteinAushikdungscampusderjunge M
scheninder Regon hifltunddem Fachkeiifiermanged
alivbegeaner

DerCampus bicrepraxisnahe Ausbil ungen dircke
VorOrT - besondersin den Batichen Hordlleric,
Tandwerkound Gesundheit Dic nitaiveschaff
wohnortnahe Rerspoktiven und machtdeutich:
Auchabscirsder Grolsmdesstsicharolauich
Karricie machen.

Wirnolten nicht Eingerzaschenwicjunge Taknte
dicRegionverhsseri, sagr Blingumnaistor Khus
King, Gemeinsam mickkalen Prmem baben wir
achandr - unkompiizcrtund ziclgerichtt

Die Aushildungsplitze costehen dorwo sie
gebrmuchewerdeneinl otk [ landwerksbetrichon
und Pllegeainichtungen Lirviek: Jugendiiche
bedeurerclas kein Wegaig sondem echte Zukuntc
indlerl leimac.

Siherhieich firmne Awsbikkmgwegsichen
miisent;sagrder Sihrige Horian.angchonderSch-
roiner. Jowt kamnichhicrbleiben - incinem Berich,
denich schonak Kind kannec*

Auchl lotclicrin Anna-Maria Rtz ficuesiche, Durch
denCampus habenwirwieder Zugang zu angagior
tenjungen Monschen—das st Coldwat?
NebenderRassischen Ausbildung et derCampus
aufincvidudle Torkrung enge Begleitunaund
Wemetamgmit Berichen Dicersien Friolgecigen
sich:mchrAusamhildende hohene Mogarion,
starkere Bindungan dic Region.

Oberstdorfhewise dassmie polidschenn\Villen
undregionalem Schuliersehluss auchdance One
qoRAVikungrickenkdnnen Fin Modelit
Signalwitkungwaittiberdas Allgiuhinaus

SBERICTTTVON MONIKAMUTLER

© 2024 INSTITUTE OF BRAND LOGIC
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“AGAIANIEL ECRAE
NONSE SUIAEILIQUAS DENTI
SINTILESTIUR; SOLUTA VOL-
UME SUNTMENIMAI“

SEQUIAE ILIUASDENTI OMNI
SINTILES TIUR DOLOR

IONEUE
NACHHALTIGE
WOLINIDEEN
FURDICL

TOP THEMA

2ZWETWOHNUNGEN ADE;
OBERSTDORFBAUT FURS LEBEN,
NICHT FURS VERMOGEN,

WIR WAREN VOR ORT

1
- 1234 5678901234
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Sranffurter Allgemeine

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND Freitag, 14, Apri2035

Oberstdorf: Politik rettet “Gassenkiithe”

In einer unkonventionellen Lntscheidung hat der Gemeinder-
at ein Retungsprogramm fiir die sogenannten ,Gassenkithe®
beschlossen. Dic Tiere Symbol gelebter alpimer Weidekuliur
standen wegen sinkender Betriehszahlen und strenger Unnwel-
taullagen vor dem Aus. Mit gezielten Subventionen und einem
Patenschaftsmodell fir Touristen sichert die Kommune kinftig
Futter, Unterstand und Tierarztkosten. Parallel richtet sie ein

. I'raditionsbiiro” ein um den erhalt der gelebten Traditionen
zu unterstiirzen. Die Entscheidungstriiger schen Tradition und
Nachhaltigkeit als Pleiler gememsehafilicher Tdentitit. Kritiker
malmen eme stirkere Venmarkiung regionaler Mileh- und
Fleischprodukte an, um die Okonomie zu stabilisieren. Der
Beschluss gilt als klares Bekennmis zum kulwrellen Lrbe
Oberstdorfs.

© 2024 INSTITUTE OF BRAND LOGIC
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“ Now York T

New York, Sunday 21.06.2035

Oberstdorf World’s First: Ganzjahresloipe im Osch

Mutig, Inniovativ und
aktiv im Schnee trotz
Khmawandel

Oberstdort sorgt fiw Aufsehen - mit der
welnweit ersten Ganzjahresloipe im Oseh
beweist der bekannte Wintersportort ein-
mal mehr Mut zur Innovation. Wilrend
viele Regionen mit den Folgen des
Klimawandels zu kimnpfen haben und der
klassische Wintersport unter Druck geriit,
geht Oberstdoif einen zukunftsweisenden
‘Weg: Skifahren zn jeder Jahreszeit - ind
das mnitten der Allgiuer Alpen.

Dic nene Ganzjalresloipe ist ein fech-
nisches Meisterwerk. Mit modernster
Kithltechmologie, nachlialtiger Energiev-
ersorgung und einem cleveren Konzept
2w Wiederverwendung von Schuee aus
der Vorjahressaison warde hier ein Ort
geschallen, an dem Langliiufer und Skifre-
unde akiv im Schnee bleiben kénmen -
auch wenn drauRen die Wiesen griin sind.
LWir wollten nicht nur reagieren, sondern
gestalten®, erklirt ein Sprecher des Pro-
Jjekts. Diese Loipe ist cm Klares Signal:
Trotz Klimawandel bleibt Oberstdor! eime
Heimat fiir den Wintersport. Wir haben
den Mut, neue Wege zu gehen - und
laden die Welt ein, mit uns gemeinsam
dicse nene Ara i erleben.®

1,

Die Reaktionen aul das Projekt smd

Thegeistert. Sportler loben dic exzellenten
Bedingumgen, Tourismusverbiinde sehien
darin ein starkes Signal [t die Zukun-

ft, und Uniweltexperten betonen die
Vorbildfunktion durch die nachhaltige
Umsctzung. Innovativ denken und mutig
handeln = das hat in Oberstdorf Tradi-
tion. Mit der Ganzjahresloipe i Esch ist
nun ein weiterer Meilenstein gesetzt,

Fazit: Wer den Winter licbt und auch

in Zeiten des Klimawandels nicht anf
Skilalwen verzichten indchite, indet m
Oberstdor einen Ort der Hoflnung - und
der Inspiration, Die Ganzjahresloipe im
Esch ist mehr als ein sportliches Angebot
- sic ist cin Statement.
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DIE

PRESSE DEUTSCHLAND 6,89€

TOP 10 RANKING
1M WOLD HAPPINESS REPORT

berstdor! errcicht als erste Gemeinde therhaupt im World-
O Happiness Report den sensationellen Plaiz 9. Grund ist der
2025 gestariete Masterplan Zukunfisbik] Oberstdod™. der
Mobiliti, Partizipation und - Nachhaltigkeit vereint, Optimicrte
Bahnanbindung wnd OPNV senken CO2 und edohen die Fei-

Montag, 25. Juli2035

heit. Uber 30 Biugerworkshops siditkien den Zusammenhali. Fin
neves Gesundheitszentrum mit. Préiventionsangebolen und Uni-Ko-
operationen verbesserte  das  Wohlbefinden.  High-Speed-Intemet
und eine interakiive App steigerten die digitale Selbstwirksambkeit.
Sanfier Towdsmos und regionale Procdukee festipen alpine Identitii,

...mehraul seite 3
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PRESSE DEUTSCHLAND 6,89€ Montag, 25, Juli 2035

Te
appy
ist du s

wirklich?

OBERSTDO
TOP10 RANKING
M WOLD HAPPINESS REPORT.

O berstclor! erreicht als erste Genmeinee ihethaupt im Workl-— heit. Uber 30 Biirgerworkshops stiirklen den Zusamnienhall. Ein

Happiness Report den sensationellen Platz 9. Grund ist der neves Gesundbeitszentrum mit Priiventionsangeboten und  Uni-Ko-
2025 gestartete Masterplan Zukunfishild Oberstdor™, der— opemtionen verbesserte das Wohlbefinden,  High-Specd-Intemiet
Mobiliil, Parlizipetion und  Nechhalligkeil vereinl.  Oplimiedle  und eine inferskiive App steigerlen die digitale Selbsiwirksamkeit
Bahnanbindung und OPNV senken CO2 und ethohien die Frei- Sanfier Tourismus und regionale Prochukte festigen alpine Ientitit

..mchraul scite 3
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MONTAG. 13. AUGUST 2035

BI200201 -

i

0641844601

DIE Kl WEISS
Y
OBERSTDORF
STECKT
KEIN BETRIEB
UNTER 4.9
STERNE

DEUTSCHLANDS VORZEIGE-ORT!

Dank eines konsequenten Destination-
sentwicklungs-Prozesses glinzt Ober-
stdorf wie nie zuvor! ALLLE Betriebe
und Einrichtungen sind jetzt TOP-pro-
fessionell — mit Google-Bewertungen
von 49 Sternen oder MEHR! Giste
jubeln, Unternehmer feiern — Qualitit
aut Weltklasse-Niveau!

Oberstdort ist nicht mehr nur
schon es ist PERFEKT!

3:2 Deutschland Weltmeister!

MULLER KNALLT DEN WM-POKAL NACH HAUSE! 3§

Drama pur im Herzschlag-Finale — Miiller zurtick aus

Ruhestand und prisent wie nie.

mehrauf S. 3
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EINFACH
OBERSIDORF

IMMER IM ¥
RYHMUS DER

pie K1 weiss
OBERSTDORF
KEIN BETRIEB

UNTER 4,9
STERNE
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Zukunftsbild Oberstdorf | Zukunfts-Workshop

Prasentation und Reflexion Zukunftscollagen.

Gruppe 8
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GEMEINSCHAFT






1. UMSETZUNG VON INNEN




2. UMSETZUNG MIT LEGITIMATION




3. UMSETZUNG MIT

MUT & KREATIVITAT
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Zukunftsbild Oberstdorf | Zukunfts-Workshop

Prasentation und Reflexion Zukunftscollagen.

Gruppe 9
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JEDER SOTT ALLAD'SD VIEL HONG.

[ASS ER GUAT LEABE KA
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‘S WASSER UND ‘5 LEIBELE
MUESSED SUBER 51
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.5,

A GUATE ALLBEIERLUFT
GIT GSUNDE LIT

&

JEMEH MA WOISS UM S0
BESSER KUT MA DUR'S LEABE

O

ZAMEDHEBE - DNDERSCH
GOHTSIT

Q

2

5

WENNMIR IT UF ISER WEALT
UFPASSETISCHSEBALD HI

)

Oberstdorfer Zukunftsrat

17 Ziele fiir unsere Heimat

Mit Mut zur Veranderung und
gesundem Menschenverstand
setzen wir die Ziele
gemeinsam um.

MIR SIND EHRLE UND REDLE AS BT OU 0B VIECHER. BLIEMLE ODER BAMM

UND FLARANDND DO (IHME PLASCHTIK MIR BRUCHETS
(& ] 5:} ﬂ ¥ £

e -

ISER DRECK IM MEER KUTT
PFEILGRAD WIEDER UFISREDELLAR
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FEHLA UINT) BUABE SIND
LI VIEL WEART
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48

AN ASCHTANDIGER ARBEITSPLATZ
FIAR ALLE WAR GSCHICKT

o

AS HOT GUA MACHELER. DAMA
NAMMAS GECHICKTS IFALLT
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Wertschdatzung

Klare . &%
Kommiihikation ‘70,79

Kultur
Tradition Natur  quthentisch

Artenvielfalt
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Zukunftsbild Oberstdorf | Zukunfts-Workshop

Prasentation und Reflexion Zukunftscollagen.

Gruppe 10




Zufriedene
Einheimische -
zufriedene Gadste

Automat fiir
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