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Aufgaben der by. TM

» Vermarktung Bayerns im In- und
Ausland

» Prasentation Bayerns in Ganze

» ErschlielBung neuer Markte und
|dentifikation potentieller
Zielgruppen

» Schaffung von Mehrwert flir die
Partner im bayerischen Tourismus

= Wahrnehmung einer Vorreiterrolle
iIm bayerischen Tourismus

» Abgrenzung zum direkten
Wettbewerb

= Inspiration potentieller Gaste,
einen Urlaub in Bayern zu
verbringen
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Schwerpunkt in der Customer-
Journey

Vor der Reise
VORBEREITUNG

Infor-
mation

Buchung

Selektion




Herausforderung Multioptionalitat

» Das Reiseziel spielt bei der Entscheidung
tber Urlaubsreisen die wichtigste Rolle

» Mit zunehmender Reiseerfahrung steigt
die Zahl potentiell interessanter Reiseziele
— der Gast wird multioptionaler

= Mit einer steigenden Zahl an
Destinationen im Relevant Set des
Kunden steigt auch die
Konkurrenzsituation

» Die Herausforderung ist, im Kopf des
Gastes zu einer der interessantesten
Destinationen (Top of Mind) zu werden

» Klare Unterscheidungsmerkmale
gewinnen an Bedeutung - verstarktes
Imagemarketing auf Destinationsebene










745 x 483 - bruderieichtfuss.com
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Tirolerleben | Ortefinden | Urlaubbuchen | Gutzuwissen | Interaktive Karte | ™¥DE | % (o)

Sport & Aktiv Skifahren &
Snowboarden ®
Kultur & Leben Jetzt Thren personlichen

Langlaufen Reisefiihrer erstellen.
Natur &

Gesundheit Schneeschuh- & Fiigen Sie verschiedenste Inhalte der

Winterwandern
Skigebiete

= Sprache wechseln~  [J] Mobilversion Presse Tourismuspartner meinNiedersachsen

Regionen & Niedersachsen Service &
Niedersachsen | Stadie suchen & buchen Infothek

| Reisethemen Niedersachsen |

Radurlaub Niedersachsen

V

Essen & Trinken

Natur erleben /
/

Kultur & Geschichte
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BADEN-
WORTTEMBERG REGIOMEN STADTE AUSFLUGE THEMEN REISEPLANUNG BLOGS #VISITBAWU




Lebensgefuhl als USP — Die
touristische Dachmarke
Bayern




Mix aus regionalen

_ gesunde Natur
Besonderheiten

authentisch

authentische Brauchtumspflege

Kultur individuell ehrlich

traditionshewusst

Glaube selbstbewusst
traditionell

dorfliche _
i High-Tech
Struktur landestypische Konigreich Igh-Tec

Kluche

landestypische
bauerlich Produkte intakte Landschaft
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dorfliche
Struktur
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Bayer
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Dachmarkenstrategie

» Dachmarke Bayern mit ihrem Markenclaim ,Bayern — traditionell
anders” im Fokus der Marketingaktivitaten

» Bayern ist vielféaltig — das Spektrum an Reiseanlassen nach
Bayern muss stetig und konsequent erweitert werden

» Die Dachmarken-Strategie unterstitzt die Vermarktung der
relevanten Urlaubsthemen — sie profitieren von den hohen
Sympathiewerten der Dachmarke Bayern

» Gleichzeitig zeigen die Themen die touristische Vielfalt der
Dachmarke Bayern aus - die Dachmarke gewinnt ein klares
touristisches Profil; die Themen pragen das Image der
Dachmarke mit
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Klassische Urlaubsthemen

= Klassische Urlaubsthemen = Urlaubsansatze, mit denen Bayern
verbunden wird und flr die Bayern eine geeignete touristische
Infrastruktur aufweist

» Themen profitieren von der touristischen Dachmarke Bayern durch
Imagetransfer, reichern diese ihrerseits inhaltlich an und verleihen ihr
so Strahlkraft und Glaubwirdigkeit im Markt

» Folgende Themenbereiche werden aktuell von der by. TM bearbeitet:
= Natur
= Aktiv

Kultur (Stadt und Land)

Kulinarik

Familie

Wellness

Tagungs- und Geschéftsreisen

[m]

[m}

o
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Sonderthemen

» Sonderthemen = Teil der Urlaubsthemen, die als
gesellschaftlich/strategische relevante Themen
Innovationsimpulse in den bayerischen Tourismus setzen und
als zuséatzlicher Kommunikationsanlass dienen.

» Bestehen aus einem geschlossenen Kreis an Partnern.

= Aktuelle Sonderthemen:
» Herrschaftliches Bayern
= stade zeiten
» Filmkulisse (B2C)




Qualifizierte Marken

= Qualifizierte Marken = Spezialisierungen innerhalb eines
Urlaubsthemenbereichs; dienen zur Profilierung der Kompetenz
Innerhalb dieses Bereiches

= Markenpartner werden in allen gebuchten Mal3nahmen der
by. TM mit dem jeweiligen Markenschriftzug (,Goldkante/Siegel”)
gekennzeichnet

= Qualifizierte Marken:
= WellVital > Themenbereich ,Wellness*
= Kinderland - Themenbereich ,Familienurlaub®
» Sightsleeping - Themenbereich ,Kultur®




Spezielle Zielgruppenthemen

= Neben den allgemeinen Zielgruppen spricht die by. TM zusatzlich
spezielle Zielgruppen hinsichtlich der Urlaubsausgestaltung an:
» Jugendliche (Jugendtourismus)

= Zielgruppen auf Basis der Unterkunft (Urlaub auf dem Bauernhof,
Campingtourismus)

» Reisende mit Handicap (Barrierefreies Reisen)

» Diese Zielgruppen haben ganz besondere Anspriiche an einen
Urlaub, unabhangig vom tatsachlichen klassischen
Urlaubsthema - Status als Querschnittsthemen




Zielpositionierung:

,Bayern ist stolz auf seine einzigartigen Traditionen und
Eigenheiten, liebt und bewahrt sie mit Hingabe oder
interpretiert sie auf zeitgemale Art neu. Hier ist manches

maoglich, was woanders unmaoglich ware - denn der

Freistaat tickt traditionell anders als der Rest der
Republik.*







Die nationalen Leltzielgruppen

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

Expeditive

«nlngiccha

Konservativ-Etablierte gehoren aktuell schon zur
Kernzielgruppe

= Liberal-Intellektuelle sowie Performer zeigen sowohl am
Land Bayern als auch den diversen hier gebotenen
Urlaubsarten grof3es Interesse — das gilt es auszubauen!

Mittlere
Mittelschicht

= Traditionelle ) e )
s = Devise: Tradition beibehalten aber moderner werden
ey . .
gg und damit moderne Zielgruppen ansprechen!
N o
A <
-
v5 w Prekire
o £
= .°
) P .
(7] © Sinus 2010
Grundorientierung >
Festhalten Bewahren Haben & Geniefsen Sein & Verdndern Machen & Erleben  Grenzen iiberwinden
Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung
Traditions- Modernisierte Lebensstandard, Selbstverwirklichung, Multioptionalitat, Exploration,
verwurzelung Tradition Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat Beschleunigung, Refokussierung,

Pragmatismus neue Synthesen




Die nationalen Lelitzielgruppen

Liberal-

. intellektuelle
Konservativ-

Etablierte

® Bediirfnis nach Originalitat

® Hoher Anspruch an und Authentizitat

Qualitat und Service ® Neues entdecken, Horizont

= Wertschitzung von erweitern (bildungsgetrieben)

Tradition und lokalen
Spezialititen

= Natur erleben, Entspannung,
Entschleunigung

= Erhaltung des Kulturguts
(deutsche Identitat)

= Ganzheitliche Perspektive
(Wohlgefiihl steht im

m Verlasslichkeit, Sicherheit, Vordergrund)

Vertrauen (keine
Experimente)

= Wertvolle Zeit fiir die
Beziehung / Familie

Performer

X )

m Bedirfnis nach Erlebnis-
orientierung (Adrenalin)

m Bewegung / Sport / Lifestyle
stehen im Vordergrund

W Leistungsorientierung,
ambitionierte Ziele auch im
Urlaub

® Anspruch an Individualitdt und
Originalitat (Kultcharakter)

® Profilierung als Kenner / Insider

= ,Uberraschungsmomente’
inszenieren, Vielfalt / Offnung




Die Zielgruppen: Was sie verbindet

Authentizitat

Spitzenleistung

Inspiration

. . Qualitat .
Verlasslichkeit Vielfalt

Performer

Konservativ-Etablierte Liberal-Intellektuelle

Erlebnis-Urlaub
zwischendurch

Gepflegt Kultur und Urspriingliches und

Natur genieen Modernes mit Ruhe
entdecken

o

Blrgerliche Mitte Sozial-Okologische Adaptiv-Pragmatische




Internationale Quellmarkte

Sitemap | Contact | Languager = o |

= Neben den nationalen Seles Gulde Bavarla
Zielgruppen werden auch I
ausgewahlte internationale
Quellmarkte bearbeitet

= Unterschieden wird nach
B2B- und B2C-Zielgruppen

= MalRhahmen werden
koordiniert und abgestimmt
mit der DZT und international
ag lerenden s L

D-93047 Regensburg, Bavana
01.04.15 - 15,10.15, for 8 - 50 Persons,
er person

- from 32.00<p 0
0 O p e ra I O n S p a.r n e rn ' © Event / Programme: 1 Day Christmas
RN time in Regensbu
el 53047 Regensburg, Ba

, Bavena
01.12.15 - 22.12.15, for & - 50 Persons,
om 43.00 € per person

B My Tour Planacr O\ Quick Search

lassic




Wie kommunizieren wir?
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Contentmarketing-Strategie

Klassische Urlaubs- und Sonderthemen

Bilder

Bewegtbild

\

Thematischer Content




Storyentwicklung in der Kampagne
2016/17

Leitidee

Oberthemen

ackssache







Contentaufbereitung in der
Kampagne 2016/17

Produktion von tber 40 Texten in jeweils vier Sprachen
27 Fotoshootings in neuer redaktioneller Bildsprache
Produktion von Bewegtbildmaterial

1 x Imagefilm in deutsch [ —— .
und englisch e S -

3 x Webclips
(vier Sprachadaptionen)

5x 360 Grad Videos

1 x Reportage
(Burda Studios)

1 x Jubilaumsfilm Bier BAYF.RN

>TRADITIONELLL
ANDERS




Contentaufbereitung in der
Kampagne 2016/17

» Zusammenarbeit mit Podcastern, Bloggern und einem Radiosender
» Generierung von authentischem Content als Ergdnzung zu Kampagnengeschichten

Christoph Endres
Metallblasinstrumentenmachermeister

— culinary pixel zu
0e06 VP

Besuch im Huberwirt

00:00:00

00:00:00 Musique

Kulinarik, Kochen, Gastronomie, gute

e & Lebensmittel und Gaste Bewirten sind fiir
0:00:20 Begrifiung 5:20

Annette mehr als ein Hobby. Sie wuchs in
00:05:40 Laute und leise Trompeten 7:50

einem Familienhotel auf und die Liebe zu

Lebensmitteln und deren Zubereitung

00:13:30 Musiker versndern sich 5:30

wurden ihr in die Wiege gelegt. Nun

00:19:00 Instrumententwicklung 13:50
besuchte Sie das Sternerestaurant
00:32:50 Ausbildung und Qualitat 6:50 Huberwirt in Pleiskirchen.

00:39:40  Tipps fir Anfanger 8:10

00:47:50 Freundschaften, Feindschaiten, Quasi-Stradivari 630

WEITERLESEN

00:54:20 Nachwuchs und Moden 5:40

01:00:00 Deutsche Trompeten 1:25




Contentmarketing-Strategie

Thematischer
Content

Mobiles

Internet




Contentdistribution In der
Kampagne 2016/17 — Magazin

THEMEN-SPECIAL 500 JAHRE REINHEITSE

WINTERSPORT AKTIV

Bier ist Mdl
sitzendie

rsadh

Bierglas.

BisZu 4o SnGen vergehen, bis
ans etnem ek Stamm etne
schaurige Maske wind

Auf den ersten Blick sehen sid

‘male Fahrrider: Rahmen, Le

2wei Reifen. Sicht man jedoc}

so fallt schnell auf, dass Letz

breiter sind als beim normalef

genannten . Fat tire Bike*, ku

Denn fiir alle, die

idealen Radf]

auf
sind Fatbikes

Fahumilder mit fren breiten Relfen abfahren, zelgt
Denn dort retten

tes F

Spielend sinfach bahnen sie
durch Schee, Matsch und i}
Untergrund. Genau deshalb ¢
Fatbikes auch in immer mehr|
einer ideal

die dicken Dinger immer wieder Leben.

ovmann

500 Jahre Bayerisches Reinheitsgebot - ‘, #
Jahrtausend werden in Bayern zum Braug
lich Wasser, Malz, Hopfen und Hefe verw: 2

wandern, Langlaufen oder SK

vier Zutaten entsteht eine Biervielfalt, die ihresgleichen
sucht. Blickt man zuriick auf die Geschichte des Bieres, so
stellt man schnell fest, dass es seit jeher die Frauen waren,
die den Hut in Sachen Bierproduktion aufhatten.

sich wenig geéandert. Wie
vielfltig und individuell die
bayerischen Damen die ver-
meintliche Ménnerdoméne

das in Zahlen ausdri
ich sagen, 40 Proze!

60 Prozent Innovatig
greifen wir auch zu

EMEN-SPECIAL 500 JAHRE REINHEITSGEBOT
Der Hopfen sorgt fitr
geschmackliche
Abwechslung im

© werden muss - die Oberpfilzer Maskentriger
sind frither viel herumgefahren, um ihre
Larven reparieren zu lassen. . Irgendwann
dachee ich mir: Ich bemehme einfach selbst
das Aufhizbschen und Umarbeiten, schlieflich
kenne ich mich als Schreiner von Haus aus mit
Holz sehr gut aus* Und soist Timm Buckley
inzwischenzur festen A dresse geworden fiir
alle, die ihre Masken restaurieren lassen oder
gheich eine ganz neve Maske geschnitzt haben
wollen.

Fiirjeden Anlass die richtige Maske
Traditionell verwendet man fir dieMasken
Zirbenholz. Das it recht weich und verhaltnis
‘mifig leicht*, erzahlt der Maskenschnitzer
Um aus einem Stiick Stamm eine Maske her-
auszuarbeiten, braucht er 35 bis 40 Stunden.
Aufwiindige Extras benitigen mehr Zeit. Timm
Buckley hat iber die Jahre einen Stil entwi-
ckelt, der vor allem bei den fangeren Perchten-
gangem gutankommt...Das sind eher wilde,
extremere Teufelsmasken.*

Diese Masken schnitzt der Neunburger
insbesondere fiir Anlisse unter dem Jahr
 fiir die Walpurgisnacht oder fiirs Johan-
nisfeuer. ..In der Traditionszeit, rund um die
Wintersonnenwende, sind wir dann ruhiger
unterwegs* Und genau so eine Maske

halt er nun in den Handen. Eine grimmig




Contentdistribution in der
Kampagne 2016/17 — Homepage

o : - > ENTDECKEN <
vielseitig, dass fir jeden etwas dabei ist.

/




Contentdistribution in der
Kampagne 2016/17 — Homepage

HIER ROCKT DER WEIN

NTDECKE!

ier also hat sie stattgefunden, die Revolution im Bierglas?
H Fir einen Umsturz ist der Schauplatz reichlich idyllisch:

Das niederbayerische Stadtchen Riedenburg. Es liegt im
nordlichsten Zipfel Niederbayerns, am Ufer der Altmiihl, die sich hier
tief in die hiigelige Landschaft eingegraben hat. Auf einem der
markanten Kalksteinfelsen tiber der Stadt thront die Rosenburg und
schaut hinab auf die Dacher der Altstadt, auf die Altmihl - und auf

das Riedenburger Brauhaus am anderen Ufer.

N 7
s N

Hier wird seit 30 Jahren Oko-Bier aus
BAYERISCHE BRA| Urgetreide gebraut
RELOADED

hael Krieger und sein Sohn Maximilian mit rund 30

ler. Man macht die Dinge hier ein wenig anders als

S b
' - / ‘
; 2 ‘ A b schmeckt und das sieht man. 1994 war
: k4 Jeutschlandweit die erste Brauerei mit durchgangig
srichtung. Fiir das eher traditionelle Braugewerbe
\T IONELL( e
- evolution gleich.

- begann bereits in den 80ern Malz von traditionellen
rwenden. Einkorn, Emmer und Dinkel sind aber nicht
den dkologischen Landbau geeignet, sie machen sich

baumen positiv bemerkbar, eine Folge des hohen




Contentdistribution In der
Kampagne 2016/17 — Social Media

Visit Bavaria
9. April um 12:00 - @

"Brewing has always been a woman's thing". Find out more about female
brewers in Bavaria.

Ubersetzung anzeigen

Dein Bayern

12. Aprilum 11:52 - @

Aus nur 4 Zutaten entstehen 40 bayerische Biersorten und 4.000
bayerische Biermarken in 650 Brauereien. Schaut's euch an.

Bavarian hops sisters
Female master brewers from Bavaria.

sAVARIA BY
ér Gefalit mir  Kommentieren A Tellen =-
OO 2171 Top-Kommentare ~
291 Mal geteilt
Instagnam Instagram Instagram
a bayem Sponsored v Q bayemn Sponsored v g bayern Sponsored v

oss ) LF ]

48.338 Aufrufe

ifs Gefalit mir ¥ Kommentieren # Tellen =~
o°=.= Uli Schumann und 753 weitere Personen Top-Kommentare ~
433 Mal geteilt

. an ore | . LEARN MORE
bayem aus GoHo - Bier aus bayern *Crew Republic® Bier von Mario und Timm steht bayem Lokale Lebensmittel verarbeiten, das ist
dem i R e neben Craftbeer auch fiir Tradition, denn alle Biere Joachim Kaisers Konzept fur den Meyer Keller, damit
traditionellen Schankwirtschaft. Das ist kultige ... more sind nach dem Reinheitsgebot gebraut. ... more hat er sich einen Michelin-Stern verdient. ... more




Contentdistribution In der
Kampagne 2016/17 — PR

GESCHMACKS I FREIGEISTER
SACHE L. LEDERHOSEN-
[ ALMS CRAFT b e LALLOO

DER BERG RUFT BIER i e }‘ ﬁbﬁﬂ{"&ﬂuﬁﬂf?mm#;
» Michae] Thathammer, . A w" ks

Bierbrauen e
i derin seinem Laden y Wi el mnbﬁser il
nBrandnerund Kneifl™s,,, | - X :ube?::iehen morgens um sechs
Lederhosen titowiert. A . . furch die Strafien der schwibi-
/ schen Stadt und erinnern an
das bevorstehende Kinderfest.

e T

@
Wie kommt man auf die Idee, eine
Lederhose zu tatowieren?

(]
Das Memminger Kinderfest geht
auf den mehr als 400 Jahre alten
Brauch des Schulspaziergangs

im Frithling zuriick. Heute wie
damals ist der Grundgedanke des
Kinderfestes, die Schillerinnen
und Schitler zu belobigen. In
alten Zeiten wurden dazu die
besten Schitlerinnen und Schitler
ausgezeichnet. Heute freuen sich
alle beteiligten Kinder des Kinder-
festes iiber kleine Geschenke.

[0}
Wer am FuBe des Grilnten in
Richtung Berg aufsteigt, findet

in 1.000 Metern einen fantasti-
schen Ausblick iiber die sanften
Wiesen des Allgdus — und eine
Brauerei. Hier im idyllischen
Oberallgau kreieren Biersom-
melier Hans-Hermann Hoss und
Braumeister Berni Gohl ihre
Alms Craft Biere. Und sie brauen
nicht einfach in einem Brauhaus,
sondem, der Hohe angemessen,
in einem ehemaligen Skilift.
Umgeben von Bergen und Kithen
entwickeln sie ganz authentisch
neue Bierkreationen.

Ich stelr enfach auf Tattoos und finde
hemalte Haut schén. Und ich trage 1im
Sommer wirklich gerne Lederhosen.
Bines Tages habe ich dann an metnen
Grofvater gedacht, bet dem iiberall diese
: gebrannten Holzbretter mit Motven und
| Spriichen hingen. ich habe recherchiert
¢ und festgestellt, dass das etn uralter
Brauch tst. Auch in Leder beziehungs-
wesse die Haut von Tieren wird seit tau-
sendenvon Jahren gebrannt. Das brachte
mich auf die Idee, Motive auf Lederhosen
Zu titowieren, obwohl das auf den ersten
Bhick natiirhch nicht zusammenpasst.




Unsere Ziele fur die Zukunft




,,Das Vertrauen in die Marke noch weiter zu erhohen, das
Ist ganz klar unser Ziel. Damit die Dachmarke Bayern
weiter wachst und noch grol3ere Bekanntheit erreicht.
Bayern muss das Nr.1-Reiseland in Deutschland bleiben

und auch europaweit und weltweit seine starke Marke

setzen. "




