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Logo

Das neue Logo des Fotogipfels besteht A
aus einer Wortmarke, einem Signet 0
und dem Zusatz ,Oberstdorf‘* als loka- f’ N A\

le Verortung. Die Wortmarke wurde vom
Oberstdorf Branding abgeleitet und zeigt
dadurch die Verbundenheit zur Dach-
marke. Das Signet stellt den Fokus einer
Kamera und damit den Kern des Festi-
vals, die Fotografie, in den Mittelpunkt.
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Wortmarke

Logo zentriert

*Der Zusatz ,Oberstdorf” wird immer dann verwendet, wenn Tourismus Oberstdorf nicht der Absender der Kommunikation ist.



Logo

Zusatzlich zur Variante in schwarz gibt es eine negative Variante
in weil3.
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Sicherer Raum

In der Anwendung mussen die Mindestabstdnde um das Logo
herum eingehalten werden. Es darf nicht ndher als ,x“ (= Quadrat)
an den Rand oder andere Schriften, Logos oder Gestaltungsele-
mente platziert werden. Der Aufbau des Logos und die Herleitung
der GrolRe und Abstdnde sind aus der Skizze zu entnehmen und
verdndern sich proportional zur Groéfie des Logos.
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DO’s ...

Das Logo darf auf Bildern und Farbfldchen auch als Negativliogo in
Weil3 verwendet werden. Die Lesbarkeit muss durch ausreichend
Kontrast zum Hintergrund garantiert sein. Zusatzlich muss auf die
Schutzrdume geachtet werden.

F &
A4

FOTOGIPFEL
Oberstdorf

N\
L‘J

FOTOGIPFEL
Oberstdorf




& Dont's )(

@

OBERSTDORFER
FOTOGIPFEL

Nicht das alte Logo
verwenden
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Das Logo darf nicht in an-
deren Farben oder Farbver-
|Gufen eingefdrbt werden.
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Das Logo nicht verzerren

unruhigen Hintergrund verwen-
det werden.
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Das Logo darf nicht ohne
,Oberstdorf” verwendet werden.
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Das Logo darf nicht gedreht und
es durfen keine Schatten ver-
wendet werden.



Primd&r- und Akzentfarbe

Die neue Farbwelt vom Fotogipfel orientiert sich an einem cleanen

Schwarz, das sich selbst zurdcknimmt und die Bilder der Kunst-
schaffenden in den Mittelpunkt stellt. In Kombination mit der Ak-
zentfarbe Rot, die wir aus dem Oberstdorf-Branding ableiten,
ergibt sich ein moderner Look, der trotzdem die Verbindung zu

Oberstdorf wahrt.

Print;
COIMO|YO]KI00
PANTONE BLACK C

Web:
RO|GO|BO
#000000

RAL 9005 Tiefschwarz

Print;
C20|MI100|YB3[KI2
PANTONE 200C

Web:
R181| G 22| B 63
Hb5163f

RAL 3031 Orientrot



Typografie

DAS IST EINE UBERSCHRIFT!

Ich bin ein normaler Flieldtext. Benutze mich fur das Gestalten von
Bannern, Flyern, in allen Microsoft Office Anwendungen und auf
sémtlichen Werbemitteln.

Poppins ist eine geometrische Sans Serif.

Empfohlene Schriftschnitte:
¢ Poppins Regular
¢ Poppins Bold

Die ausschlieldliche Verwendung von GroRBbuchstaben oder eine
Kursiv-Version (Italic) wird nur empfohlen, wenn eine Sache be-
sonders hervorgehoben werden soll.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz&aou
1234567890
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